
                    
 
 
Amsterdam, 16 september 2010 
 
 
PERSBERICHT 
 

Sp!ts maakt krant interactief via mobiel met kooaba Paperboy! 
 
Sp!ts introduceert vanaf 1 oktober 2010 als eerste in Nederland een koppeling van krant naar 

mobiel internet. Een exclusieve samenwerking met kooaba Paperboy zorgt ervoor dat je met een 

gratis te downloaden applicatie op eenvoudige wijze een foto maakt met je mobiel van een 

willekeurige pagina. Daarna word je direct doorgelinkt naar een mobiele resultaten pagina met 

relevante content waar de gebruiker een keuze kan maken tussen de advertentie en redactionele 

pagina. De inhoud hiervan is verrijkt met extra achtergrondinformatie, foto’s, productinformatie 

en/of zaken voor directe interactie zoals het aanvragen van een brochure of proefrit. Toegang tot 

internet met je mobiel is een vereiste en de kooaba Paperboy applicatie werkt probleemloos op de 

Apple iPhone en alle android-smartphones.  
 

De interactie, de extra informatie, het beeldmateriaal of simpelweg de pagina of advertentie is ook direct te 

delen met vrienden via de bekende sociale netwerken.  Per 1 oktober 2010 start Sp!ts met dit concept genaamd 

Sp!ts Mobile powered bij kooaba Paperboy en voorafgaand wordt de consument via de krant op de hoogte 

gebracht over de mogelijkheden van deze service. De Sp!tsredactie gaat de consument voorzien van relevante 

content als aanvulling op de artikelen in de krant.  

 

Uiteraard biedt deze nieuwe service ook vele mogelijkheden voor de adverteerder. De advertentie in de krant 

kan direct worden gekoppeld aan een mobiele site. Hierdoor zijn Sp!tslezers direct interactief met het merk, de 

aanbieding en/of productinformatie bezig.  

 
Bart Mouter, manager marketing & channel development: “Sp!ts brengt hiermee het gebruiksmoment van 
het lezen van de krant en toegang tot internet dicht bij elkaar. Dit biedt voor adverteerders de mogelijkheid om 
printcampagnes te verrijken met tv-commercials, filmpjes, productpresentaties, digitale brochures etc. De 
prijsstelling is zeer gunstig met als doel samen met onze adverteerders en een actieve rol voor onze redactie, 
deze nieuwe service te introduceren bij onze 1,7 miljoen dagelijkse lezers. De verwachting is dat over 5 jaar 75% 
van alle mobiele gebruikers een smartphone heeft met toegang tot internet. Deze samenwerking past dan ook in 
onze strategie om via nieuwe mediakanalen een verdere versterking van onze bereikspositie gedurende 
de dag te realiseren.” 
 
Jan van Seijen, manager kooaba Nederland: “Onze keuze voor Sp!ts was logisch. Sp!ts heeft 
massabereik met veel actieve (mobiel) internetgebruikers, een meedenkende redactie en zij is al actief 
met nieuws & entertainment op mobiel internet. Sp!ts richt zich op consumenten die onderweg 
vermaakt willen worden en daar past kooaba Paperboy heel goed bij.” 
 



Over Sp!ts 

Sp!ts wordt uitgegeven door Telegraaf Media Nederland en biedt 24 uur per dag het belangrijkste nieuws op het gebied van actualiteit, sport en 

entertainment. Sp!ts richt zich primair op reizigers in het openbaar vervoer die 's ochtends van huis naar werk of studie reizen. Sp!ts bereikt 

met haar krant dagelijks 1,7 miljoen lezers.  

 

Telegraaf Media Nederland is onderdeel van TMG (Telegraaf Media Groep) en heeft in haar print portfolio o.a. landelijke, regionale en gratis 

dagbladen, tijdschriften en huis-aan-huisbladen. Online exploiteert Telegraaf Media Nederland meer dan honderd websites, waarvan een 

belangrijk gedeelte met landelijk, regionaal of lokaal nieuws. Ook heeft Telegraaf Media Nederland activiteiten op het gebied van 

(video)productie. Telegraaf Media Nederland is het meest complete mediahuis van Nederland, met mediamerken en -platformen die 

onmisbaar zijn voor consument en adverteerder. 

 
Over Kooaba 

kooaba is world-leading in the field of image recognition. Its Smart Visuals™ platform allow businesses of all sizes and consumers to get 

instant information on visual searches, track images, and share, explore, and remember things visually. kooaba’s technology enriches digital 

images with relevant content. kooaba’s unique and scalable image recognition platform has a database of millions of pictures, which daily 

grows. The Company was founded in 2006 and is headquartered in Zurich with partners in North America and Europe. For more information, 

visit www.kooaba.com. 
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Voor meer informatie kun je contact opnemen met: 
 
Sp!ts 
Bart Mouter 
Manager Consumer Marketing & Channel Development 
mouter@spitsnieuws.nl / 06-23635264 
 


